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PN EMPRESA REGENERATIVA

Sustentabilidad Etica e Integridad

LI ESTRATEGIA Oportunidad Comunidad

GRI 2-22,2-23,2-24 Resultado Objetivo

o Pilar Métrica Region 2024 2024
Estrategia

42.6% 43.0%

Tal jecutivo femeni MX
alento ejecutivo femenino 42 49, 445

(% del total de posiciones ejecutivas) CAM

Nuestros Objetivos
3.8% 3.7%

Oportunidad Asociados con discapacidad MX
5.0% 4.9%

o) (% del total de asociados) CAM
,l ;? Compras de pequenos productores (Pequeno Productor)

(% del total de compras de frutas y verduras) MX

Abordar los problemas sociales y ambientales de manera que
generen valor para nuestro negocio y nuestros grupos de
interés forma parte del ADN del negocio. A lo largo de 2024,
continuamos midiendo, monitoreando y avanzando en cada

uno de nuestros objetivos de regeneracion de primer nivel

(tier 1). Aspiramos a convertirnos en una Empresa Regenerativa,
dedicada a poner a la naturaleza y a la humanidad en el centro de
nuestras practicas de negocio.

16.1% 14.5%

Compras de pequenos productores (Tierra Fértil)

(% del total de compras de frutas y verduras) CAM 64.0%

Comunidad Alimentos y mercancias’ generales recuperadas mediante donacidn

: : : (% del total de merma)
Ser una Empresa Regenerativa nos encamina a continuar creando

valor compartido para nuestros grupos de interés y negocio. Este 5 % Donaciones”
enfoque nos permite operar de forma eficiente en el presente y teenee (Millones MXN)
promover un crecimiento sostenible a futuro.

Los objetivos que hemos establecido guian nuestros esfuerzos
hacia una vision clara y ambiciosa. Cada objetivo de regeneracion
tier 1 esta asignado a un miembro del Comité Ejecutivo, que

es responsable de supervisar e implementar acciones que
favorezcan su cumplimiento.

Sustentabilidad

&

Etica e
Integridad

@)

Cero residuos
(% de residuos desviados de rellenos sanitarios)

Empaques sustentables de Nuestras Marcas
(reutilizable, reciclable, compostable)

Emisiones de alcance 1 & 2
(% vs afio anterior)

Accidentes de asociados
(% de reduccidn vs linea base 2015)

Accidentes de clientes
(% de reduccidn vs linea base 2015)

<
X

CAM

MX
CAM

MX
CAM

MX
CAM

MX
CAM

MX
CAM

83.2%
69.1%

71.9%
59.0%

+10.2%
+23.1%

-64.7%
-39.6%

-74.5%
-69.9%

92.9%
94.5%

83.1%
65.0%

N/A

-3.3%
-3.9%

-71.0%
-69.0%

-74.0%

-60.0%

95.0%
99.0%

Descargas de aguas residuales
(% de cumplimiento)

Apps en produccion con SSP*** aprobado
(% del total de apps)

83.0% 80.0%

CAM

>

* Centroamérica solo considera alimentos, excluyendo mercancias generales.
**Los donativos en MX fueron ejecutados por presupuesto de Fundacion Walmart, CAM por presupuesto de Asuntos Corporativos.

*** Solution Security Plan
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PN EMPRESA REGENERATIVA

L I ESTRATEGIA

GRI 2-9, 2-13, 2-29, 3-1, 3-2, 3-3

Gestion ASG

Modelo de Gobernanza ASG

Nuestra gestion ambiental, social y de gobernanza (ASG) se Ileva
a cabo con un enfoque en la eficiencia, la toma de decisiones
basada en datos y transparencia, respaldada por una solida
estructura de gobernanza.

Desde Walmart Inc. se define la estrategia global de
regeneracion, asi como las metas que guian nuestra aspiracion de
convertirnos en una Empresa Regenerativa. Como el contexto de
cada pais en el que operamos es Unico, adaptamos las metas para
satisfacer las necesidades particulares de cada region. En Walmart
de México y Centroamérica, nos aseguramos de atender de
manera efectiva las necesidades especificas de las comunidades
en las que operamos.

En 2023, llevamos a cabo nuestro primer Analisis de Doble
Materialidad en México y Centroamérica, lo que nos permitiod
identificar como nuestras acciones tienen un impacto en los
ambitos social y ambiental, y como pueden influir en nuestro
rendimiento financiero. Gracias a los resultados de este analisis,
corroboramos que nuestra estrategia y acciones ASG estaban
considerando los criterios mencionados anteriormente,
atendiendo los impactos derivados de nuestro negocio y
alineadas con las necesidades de nuestros grupos de interés.

@

CONOCE LOS RESULTADOS
DEL ANALISIS DE DOBLE
MATERIALIDAD AQUI.

Oportunidad

Comunidad

Sustentabilidad

Etica e Integridad

En 2024, comenzamos a hacer revisiones trimestrales de la
informacion recopilada por distintos equipos para evaluar nuestro
progreso hacia nuestros objetivos tier 1 de regeneracion. Estas
revisiones son realizadas por el Comité Ejecutivo en México,
liderado por nuestro Presidente y Director General, asi como

por el Comité Ejecutivo de Centroameérica, encabezado por

su Presidenta y Directora General. Ambos comités estan
compuestos por los lideres de nuestra empresa, que son los
responsables de supervisar y dirigir la implementacion de
iniciativas para el cumplimiento de los objetivos. Posteriormente,
se reportan los avances al Consejo de Administracion de Walmart
de México y Centroamérica. Este seguimiento regular habilita la
toma de decisiones eficiente y oportuna.

Asimismo, para estar constantemente alineados y coordinados
con los diferentes mercados de Walmart, el Presidente Ejecutivo
y Director General de Walmart de México y Centroamérica

se reune y revisa trimestralmente los avances en materia de
regeneracion con el CEO Regional de Walmart Canada, Chile,
México y Centroamérica, quien también preside nuestro Consejo
de Administracion, y con la Presidenta Ejecutiva y Directora
General de Walmart Internacional.

Estos puntos de contacto unifican nuestra vision y facilitan la
identificacion de areas con potencial de mejora. A partir de

ahi, detallamos planes accionables y efectivos, garantizando

la transparencia y confiabilidad de la informacion que
compartimos sobre el progreso hacia nuestros objetivos de
Empresa Regenerativa. Para lograr esto, es esencial disponer de
informacion precisa y fiable que nos facilite la toma de decisiones
basadas en datos y cumplir con los requisitos de reporteo.
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PN EMPRESA REGENERATIVA

L I ESTRATEGIA Oportunidad Comunidad Sustentabilidad Etica e Integridad

Para ello, contamos con una Politica de Gobernanza ASG que garantiza la Hemos sido Sig natarios

adherencia a los estandares mas altos de reporteo, asegurando la transparencia, :

comprensibilidad y accesibilidad del proceso de calculo de los indicadores, definiendo | del Eacto N\L{ndla| de las
Naciones Unidas desde 2019.

las responsabilidades especificas de cada area.
() DAcCLIC AQUI

PARA SABER
MAS.

Walmart Inc.
Define estrategia global para convertirnos en una
Empresa Regenerativa.

Walmart Internacional
Las metas se adaptan al contexto de cada pais en el que
Walmart opera.

WALMEX
Adaptamos la estrategia global a nuestro contexto para
satisfacer las necesidades de las comunidades que operamos.

Comité Ejecutivo México Consejo de Administracion
Supervisa y dirige la implementacion de WALMEX
estrategias y toma de decisiones clave para Toma de decisiones clave para
alcanzar nuestros objetivos. alcanzar nuestros objetivos.

Comité Ejecutivo Centroamérica
Supervisa y dirige la implementacion de
estrategias y toma de decisiones clave para
alcanzar nuestros objetivos.

Fomentando una
Cultura de
Regeneracion

En 2024, llevamos a cabo varias
iniciativas con el fin de sensibilizar

a nuestros grupos de interés sobre

la estructura y propésito de nuestra
estrategia de Empresa Regenerativa.
Buscamos que vivan y promuevan
los principios regenerativos en sus
actividades todos los dias.

Este enfoque nos permite estar alineados con grandes agendas globales como los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y el Pacto Mundial de las Naciones Unidas.
Desde 2019 identificamos nuestros cinco ODS prioritarios en un proceso en conjunto (ﬂ)

@ HAZ CLIC AQUI PARA
CONOCER MAS SOBRE

con miembros del Comité Ejecutivo y estudios de la industria a nivel local, regional PARA ESTAS INICIATIVAS.
y global. A partir de 2020, integramos un reporte historico para identificar nuestro CONOCERLQO,
avance en su cumplimiento. - DA CLIC AQUI.
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